O futuro
da comunicacao

com O agro
comeca aqui

Canal Rural:

30 anos conectando
O campo, marcas
e o Brasil real

CANAL RURAL ANOS



EOMOS

A CASA DO AGRO

O Canal Rural é o ponto de encontro entre
quem produz, quem investe e quem
transforma o pais.
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~ comunicacao
™ " O publico rural ndo é mais de nicho.
" Ele é diverso, conectado e relevante.

"1\ £ O MAIOR PUBLICO CONSUMIDOR

DO BRASIL!

O Canal Rural é a ponte para que marcas urbanas
e rurais falem a mesma lingua, com dados,
segmentacao e propaésito.




Perfis Demograficos .
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Canais de TV Canais Digitais

14%  92,6% 55%

45%



Estamos em constante evolucao e seguimos sendo
pioneiros na adocao de novas tecnologias e formatos

de distribuicao

Compartilhamento Era dos Apps Plataformas CTvV
Criacdo redes Lancamento App Aquisicio BDM Lancamento do
sociais Canal Rural Lance Rural Canal Rural e

Samsung TV Plus —

2008 2010 2016 2019 2020 2022 2023 » 2024/25 @;

Digitalizacao On Demand TV Conectada Novos Formatos Expansao
Lancamento Inclusdo de Lancamento do BR IN TV Retransmissora
site Canal Rural conteldos e Samsung TV Plus > SUL e MT

Canal Rural

vVOD Amplificacao
Lancamento do

Canal do Criador






Da parabdlica

ao Streaming ° ))

O modelo de TV mudou e o Canal Rural esta
na linha de frente dessa transformacao

Presente no agora da parabdlica e no futuro do streaming,
entre o agro e todas as telas.

y

PayTV: 65% das assinaturas até 2030 serao no formato OTT/Pay TV estabilizando o numero de assinaturas

% + 42 milhées de aparelhos conectados levam o agro para a sala do produtor e do investidor.

y B 16 milhoes de ativacoes até 2025 consolidaram a TV Parabdlica como a verdadeira TV aberta do campo.



Evolucao do acesso: E
TVs por assinatura

12 MM » Cabo

2 MM I--

2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 FONTE: Dataxis

10 MM ™ DTH

IPTV

B OTT - Pay TV




As novas parabolicas

Instalacao de novas parabolicas por més
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Pesquisa ABMRA 20235

TV Aberta mantém sua relevancia no Agro

= 2013 2017 = 2021 2025

95

TV aberta 92

I —. 76
80

- 39

42
Internet N 74

98

70

Radio N 715
47
| 42

Jornal 30

I -7

yi
- 36

Revista 27

I 11
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Lider de Audiéncia

O Canal Rural é a fonte de informacao N°1 do produtor rural

/ em cada 10 Produtores

assistem ao canal e tém nele sua principal fonte de informacao confiavel

Canal Rural

Canal do Boi

ALY A

Terra Viva
Agro Canal

Novo Canal  Agro +

TV Agro

e dados da oitava edicao da pesquisa ABMRA




28 Milhoes : ()

Parabdlicas Pay TV (QOi, Claro, Vivo, Sky)

19 milhdoes =+ 9 milhoes

TCL, Samsung Smart TV, LG Channels

42 Milhoes

TVs Conectadas ativas
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Conectados

84% 93%

da populacao rural esta conectada das empresas do agro possuem
a internet presenca online, porém apenas 37,5%
investem em anuncios online (trafego

ok-Te[e) B

“Fontes:
IBGE Embrapa — Pesquisa “Tendéncias, desafios e oportunidades da agricultura digital no Brasil”. Embrapa



https://www.embrapa.br/busca-de-publicacoes/-/publicacao/1138840/tendencias-desafios-e-oportunidades-da-agricultura-digital-no-brasil?utm_source=chatgpt.com

Pesquisa ABMRA 2025 @

Meios de comunicacgao digitais

m 202] 2025

I 7 6
WhatsApp 96

Sites de busca e 49
na internet 84

Videos no Youtube INN——— 40 61

66

Sites de pummmm 1

noticias do agro 40

R, Facebook NN 35
@

@ Fortalezas do Canal Rural (comunicacdo segmentada + dados)
5

E-Mail da atividade Hmmm 06 27

0 20 40 60 80 100



O Canal Rural é a Unica plataforma do com

presenca em todos os formatos de distribuicao
-
/4 ,

Digita
SMM.cguidores il O g '
55MMuuinos @

8 O 0 M Mviews em 2025




SOMO!

AO VIVO
assim como o Agro

O Canal Rural transforma cada evento
em uma experiéncia multiplataforma.



feiras e eventos
acompanhados anualmente
pelo Canal Rural

1 8 k leildes transmitidos
+ [ ao Vivo

V]

100%

horas de cobertura
multip_lataforma

4

de presenca nos
principais polos
agropecuarios do pais



empre se aprimorando em se
conectar com 0s grandes
segmentos do

Soja

maior commodity
brasileira com produtos
altamente

tcnificados

Pecuaria de Corte

setor tradicional em
constante
modernizacado e
sustentabilidade




Se voce precisa
alcancar uma
comunidade
conectada ao :
o Canal Rural alcanca

2 o )
INFORMAC;AO VERTICAIS %= CONEXAO ‘

e Credibilidade e Redes do Agro e Conexdao Campo X Cidade
e Assertividade e Empoderamento Feminino e Producdo de Contelddo
e Abrangéncia e Sustentabilidade e Experiéncias de Marca

e Negdcios e Consumo



i |

SOJA A maior cobertura da cultura
BRASIL

TEMPORADA

da Soja no Brasil

s Produtores presencialmente
' nos eventos

+ 20MM

Visuvalizacdes em 2025

+ 100mil

Seguidores nas redes sociais

+ 20mil



Conexao direta com o
pecuarista brasileiro

‘é girodoboi e canalrural  seguir |

Pecuarista, chegou a hora de pensar na estagéo ...

Faga um comentario...

\_




Jornalismo:

pilar de credibilidade e confianca

MERCADO

ASASA MM IN a1 B NV m

O jornalismo do Canal Rural é o
elo entre informacao, decisao e

reSUl.tadO = RURAL NOTICIAS



Integramos

TV, digital, eventos no jornalismo com propdsito:
gerar impacto real para marcas e audiéncias.

Nossas plataformas de meteorologia e cotacoes
sao motores didrios de audiéncia € nhegocios.




O Prime-time do Canal Rural é

RURAL NOTICIAS espaqo de infOrmagao

Rural Noticias

© o conairua
Playlist « 4,377 videos + 203.332 visualizag@ies

|||||||||||||||||
46:02

economia brasileira ...

+ 700MM

Visulizacdes nas redes sociais

+ 5,3MM

Seguidores nas redes sociais

+ 115mil

Interacdes nas enquetes



Programa que conecta toda a
cadeia de aves e suinos

+ 20mil

-« Seguidores nas redes sociais

INTERLIGADOS

Inicio  Videos Shorts Aovivo Playlist:

Bem-vindo ao Interligados! Programa

que conecta a cadeia de aves e suin...
Interligados - 1,1 mil visualizagdes - Transmitido
ha B meses

Ao vivo as 18h30 junto com o Rural
Noticias

Programa ao vivo, de segunda a sexta a partir das 18h30
no Rural Noticias. Seu encontro didrio ::-:.I n noticias sobre @ ° ° ~
a | Exportagdesdefrango @i VI Sua l.lza QOeS el n 2 025

do RS seguem suspensas...

== | Interligados
3 'é “:is { 16 visualizagdes- ha 1 dia ’

Suinocultores trocam i}

composteiras por forno ...
= L nterligados
50 visualizagbes - ha 2 dias
3:54 »
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Conteudos produzidos



Informacao na hora do almocgo é
igual a resultado para o produtor

+ /00MM

MERCADO

=
N L

4

N JIVIT FMAUNT L

I El | -Ti-‘ i ° ° ~ ° °
LA EEEEEE;E Visulizagdes nas redes sociais
*\ B DEP:LA\{E;OS
T - g;i" Seguidores nas redes sociais
DIFICULDADE NO ORCAMENTO 2
i CAMARA DERRUBA MP ALTER 'TA AO GOVERNO LU J ~
nqr'dga_e:'g?_sete;ﬂzbfo F_.s_,:_ei-‘;;‘;;"s re o | Anec prevé embargue :'::- atey
- + 11S5mil

Interacdes nas enquetes



"~~~ "os desafios,
negociacoes da COP30 tem
avancado, avalia especialistas
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AL As llderang:as femininas que transformam o

yrotagonista
et Agro todas as plataformas do Canal Rural

g

A audléncna de mulheres do Cana,l Rural
esta a frente do seu negocno :.-‘.-_j---_.;-,f_a;.j_;.l._;:;:::_f'- ;
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Novidades para 2026

Vem coisa boa por ail
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Um ecossiste completo
que coneCta marcas a todos' o

ublicos do agro,
com credibilidade, re?véncia capilaridade.

“»

Unidade de criacao e___/" Unidage de produgao de Unidade de gestao de
producdo de eventos” eonteldos de marca dados e geracao de insights

3HRIN Even ';//Geleiro de ldeias Celeiro de Insights
1B |

CELEIRO e
1) NSIGHTS

..........
..........
0000000000

............ 1
* f““ EVENTOS » — CE LEIRO

DE IDEIAS




Panorama de Custos
X Poder de Compra do Produtor

+21% (COE) / + 24% (CT) 5%
\ﬁﬁ -7% (COE) / -8% (CT) 6%
— -38% (COE / CT) 14%

?2;” +15% (COT)

Estavel

‘ Reducao

f Melhora

ff Forte melhora

=) Moderada

*Fonte: CEPEA

Margens pressionadas

Margens positivas

Margens elevadas

Depende da eficiéncia

Soja

Mesmo com leve ganho de
produtividade, o aumento
expressivo dos custos com
insumos deteriora a relacdo
de troca

Milho =¥

A reducido de custos com
fertilizantes e defensivos,
somada a melhora de
produtividade, aumenta o
poder de compra do produtor.

Café @

A forte queda dos custos e o
aumento da produtividade
elevam o poder de compra e
a margem liquida do
cafeicultor

Boi Gordo y

Os custos continuam altamente
concentrados na reposicao e
alimentacdo (#80%). O cambio
pressiona insumos importados,
mas a safra de grdos ajuda a
conter os custos de nutricdo.



Conecte sua'marca

ao futbro do agro



Mais formatos, segmentacao
e inovacgao

3 - Formam comunidades

4 - Criam possibilidadesg@@ s | & & 57

de ativacao
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FIAP: Forum Internacional da
Agropecuaria

+ 624mil

Visualizacdes nas Redes sociais

L .

Visualizacdes na Playlist do evento

Pessoas presentes no evento




Memoadrias do Brasil Rural:

Resgatando a memoria do Brasil Rural,
contando a nossa histoéria.

+ 105

2« Horas digitalizadas do acervo
L% Canal Rural
C

&) g5 = 14 :
‘\ﬁ ®4
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apresenta

= . D€ pessoas impactadas
* # @ = *  nodigital



S0mMOos Canal
S0MOS Rural

O Canal Rural esta pronto para criar, distribuir e amplificar histérias
que aproximam marcas do publico agro, com propdsito, dados e
emocdo.Vamos construir juntos os préximos 30 anos de
comunicagcao com o campo!




