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Precisao e Performance no Digital

Dados, segmentacao e resultado

Canal Rural
DIGITAL ECOSYSTEM .

o » Alcance qualificado no
ecossistema digital do
Canal Rural

@ - Estratégias orientadas
por dados

® - Otimizagdo continua
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Inventario Disponivel
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Display (site e mobile) Video digital
ﬁedes sociais Remarketing
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Audiéncias customizadas
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Segmentacoes
Estratégicas

* Por cultura fSoia) (MilhoJ fPecuéria) (Cafe)

* Por Interesse

* Por regiao

* Por comportamento de navegacao
» Lookalike audiences
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Beneficios
Comerciais

» Maximizacao de RO| =

» Relatorios detalhados .

» Ajustes em tempo real
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